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廣告學 試題 

(每題 25 分) 
一、何謂網路廣告?試評論其優缺點及未來性。 
 
二、隨著報禁及廣電頻道開放，台灣報紙、雜誌、廣播電台及有、無線電視台等大眾傳播媒體家數遽

增，廣告如何因應大眾傳播市場分眾化的問題? 
 
三、近年來日本情境式廣(如易利信行動電話—聲控篇、維他露 LoveC—戀愛秘方篇、7-Eleven 御飯糰

及念味關東煮等)蔚為風潮，試解析為何有此趨勢?並舉廣告實例說明其表現的方式試圖傳遞之訊

息對閱聽眾可能產生的之效果。 
 
四、自下列平面廣告中擇一解析(包含廣告類別、廣告佈局、訴求手法、表現方式或理論立基等)。 

  



                   


